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Flores y Martínez es una empresa ubicada en 
Uruguay, cuyo servicio principal es obras arqui-
tectónicas, renovaciones y construcción de 
obras públicas y privadas.

Con base en la investigación del negocio y sus 
competencias, llegamos a los siguientes resul-
tados clave para desarrollar los objetivos de co-
municación necesarios para crear una identi-
dad visual sólida y competitiva.

El concepto se basa en la información propor-
cionada por el cliente y las estrategias de ben-
chmarketing.

Practicidad

Modernidad

Experiencia

Respecto

Amigable
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F = Flores M = Martinez

+ =

El concepto del símbolo se basó en formas geométricas estructurales 
que simulan construcciones sólidas y que al mismo tiempo forman las 

iniciales del nombramiento de la empresa Flores y Martínez.
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Tipografia Principal

Miratrix normal
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Tipografia de Apoio

Mazzard H Regular
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Versão Horizontal

Versão Vertical

Principal
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No gire la marca

No cambie el espacio entre los elementos

No deformar la marca No desalinear los elementos

Marca | Usos Incorretos
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Marca | Redução de Marca

40 mm

23
 m

m

Demasiada reducción de cualquier marca dificulta 
su lectura y reconocimiento.
Sin embargo, la determinación de los límites de 
reducción será sujeto al proceso empleado, la cali-
dad de original usado y calidad de reproducción 
adquirido.

Recomendamos como límite para reducir la 

medidas especificadas en el lateral. Su reducción
más allá de este límite comprometerá la lectura de 
marca.
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Marca | Aplicações em Fundos
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Señalización



Sinalização | Fachada Principal
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Sugerencia de fachada en 
letra de caja, material acm.



Señalización | Puertas Interiores
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Sugerencia de pegatinas 
para puerta de baño. Ps. 

Las sugerencias de tarjetas más simples 
estarán al final del archivo
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Se sugiere que las pegatinas de 
las puertas se hagan por igual.

El material puede ser el que esté 
disponible para la empresa.

Ps. 
Las sugerencias de tarjetas más simples 

estarán al final del archivo
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Los archivos originales 
para imprimir, estarán 
disponibles en la carpeta 
de este manual



Señalización | Identificación Interna
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Los archivos originales 
para imprimir, estarán 
disponibles en la carpeta 
de este manual
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Los archivos originales 
para imprimir, estarán 
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Papelaría



Papelaría | Regalos
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Los archivos originales 
para imprimir, estarán 
disponibles en la carpeta 
de este manual
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Los archivos originales 
para imprimir, estarán 
disponibles en la carpeta 
de este manual
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Papelaría | Tarjeta de Visita
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Los archivos originales 
para imprimir, estarán 
disponibles en la carpeta 
de este manual



Papelaria | Sello
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Los archivos originales 
para imprimir, estarán 
disponibles en la carpeta 
de este manual



Otras Sugerencias



HOMBRES

UNISSEX

MUJERES

Otras Sugerencias | WC


